scorfFish

Sie schaffen akustische Logos: Alekszandra Zoekan (links) und Manuela Burkart von Scorfish Music Productions.

FOTO C®

Wenn Tone zu Logos werden

Zwel Jungunternehmerinnen beschaftigen sich mit akustischer Corporate Identity

Logos begleiten uns taglich
und senden uns kontinuier-
lich ihre Botschaften zu: als
miichtiges Erkennungszei-
chen auf Fabrikddchern oder
an Plakatwinden. - Der Be-
trachter erkennt die Firma,
das Produkt oder die Dienst-

leistung

Logos sind aber nicht einfach nur
grafische Elemente, sie begegnen
uns auch in akustischer Form, sei
es als Einleitung einer Verkehrs

MONTAGS-
PORTRAT

—_—

durchsage im Radio, als Einlei-
tungsgong bei ciner Bahnhof-
durchsage oder als Erkennungs-
miclodie von Produktansagen im
Kaufhaus. Werbung im Femnse-
hen, Kino oder Internet baut seit
langem mit Erfolg auf die Kom-
bination von grafischen und
akustischen Elementen

Die beiden Zuger Jungunter-
nehmennnen Alekszandra Zve-
kan und Manuela Burkant haben
sich der Herstellung von akusti-
schen Logos verschrieben, oder
genauver gesagt: der Entwicklung,
Produktion und Promotion von
Corporate Sound als Element der

Corporate Identity. Als Schwer-
punkte in der Produktepalette
gelten: Telefonansagen, Sound
fiir Internet-Seiten und die Ver-
tonungen von Radiospots, Multi-
media-, TV- und Video-Produk-
tionen.

Inhouse-Produktion

Alekszandra Zvekan ist ausgebil-
dete Informatikerin, heute mit
Schwerpunkt Web-Programmie-
rung und -Design. Zudem hat sie
Jazz und Gesang in Basel studiert
und spielt mehrere Musikinstru-
mente. Thre Spezialitit: Kompo-
nieren, Gesang und Vertonung
der Produktionen. Im Laufe ihrer
Karriere hat salekszs, so ihr
Kiinstlername, in diversen Mu-
sikpraduktionen mitgewirkt und
sogar Preise gewonnen. lhr ob-
liegt auch die Geschifisfihrung,
Geschiiftspartnerin -~ Manuela
Burkart ist visuelle Gestalterin
und betreut vorwiegend die gra-
fische Gestaltung sowie die Be-
lange rund um Fotografie, Film
und Video. Als Djane EmBee
(weiblicher DJ) hat Manuela
Burkart sich einen gefragten Na-
men filr coole und groovige Re-
mixes  geschaffen Mittels
modemster  Studioausriistung,
gepaart mit der geeigneten Com-
putersoftware, entstchen die ge-
fragten Akustik-Logos oder CD-
Produktionen von Scorfish, ver-

tont und besungen von «aleksze
und geschmiickt mit fein gestal-
teten grafischen Logos und Co-
vers made by Manuela Burkart.
Die sich erginzende fachliche
Kompetenz der beiden Unter-
nehmerinnen erlaubt es, von der
Komposition und Aufnahme, der
Nachbearbeitung und Herstel-
lung bis zum Vertrieb alles unter
einem Dach zu bewerkstelligen.
Auch kann die Herstellung der
Scorfish-Produktionen dank «all
in house= preislich auf einem ver-
niinftigen MNiveau gehalten wer-
den. Zu den Scorfish-Kunden

hhlen Mercedes Benz und die
Kiinstleragentur Renommee aus
Deutschland sowie das Chamer
Mediahaus Skypro. Als junges
Unternehmen war Scorfish auch
giner der 20 Teilnehmer am Zu-
ger Jungunternehmerpreis. Ob-
wohl sie nicht zu den Preistriigem
gehbrten, haben die beiden Da-
men mit ihrem Firmenkonzept
bei den Beteiligten einen nach-
haltigen Eindruck hinterlassen.

ealeksz sings Dietrich...»

Mebst dem eigentlichen Kemge-
schift ist Alekszandra Zvekan
auch als Singerin mit threr Band
unterwegs oder vermittelt Musi-
ker und Bands. Als Kiinstlerin ex-
perimentiert «aleksz» gerne mit
Musik, mit Stilen, Instrumenten,
mit der Stimme und Effekien

Einmal spielt sie meditativen
Sound, ein anderes Mal stellt sie
thre instrumentalen Minimal-
Musik-Kompositionen vor. Unter
dem Titel saleksz sings Dietrich,
Knefund Piaf» erschien ebenfalls
gine CD der vielseitigen Unter-
nehmerin. Aus dem Erlis gehen
5 Franken pro CD an die Opfer
der Tsunami- Katastrophe. Fiirein
kleines Entgelt von 1 Euro kin-
nen auch <alekszs-Lieder seit ei-
niger Zeit vom Internet her-
untergeladen werden. Die deut-
sche Internetfirma Polatosystem,
vom Fraunhofer Institut fiir digi-

tale Medien gegriindet, machts

miglich. « Dank dem Intermet ha-

ben wir Bestellungen aus der

Schweiz, Deutschland und Ita-

lien. Es fithren auch Links zu un-

serer Website von Websites aus
Japan und Deutschland», sagt
Zvekan zum sich stetig ent-

wickelnden Verkaufserfolg ihrer
Firma. HANS-PETER SCHWEIZER
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